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. o . «Indispensabile non
«Per far partire i consumi  smeetve -
coperture dareperire

serve un taglio dell' Trpef»

Marzio Bartoloni

#% La ripresa fatica, il Pil cre-
sce meno del previsto e anche i
consumi dopo una piccola
“flammata” nel 2015 stanno ral-
lentando inmodo preoccupan-~
te. «Stiamo toccando tutti con
mano, imprese e famiglie, i pri-
misegnali tangibilidiunnuovo
rallentamentodellanostraeco-
nomia: 'ultimo dato sulle ven-
dite al dettaglio dell'Istat certi-
ficacomeil consistente declino
della fiducia dei consumatori
stia influenzando anche i com-
portamenti di spesa», confer-
ma il presidente di Confcom-
mercio Carlo Sangalli. Che pe-
ro caccia indietro il pessimi-
smo: «Vogliamo mantenere
una quotadiottimismo e, infat-
ti,ilnostro Ufficio StudidiCon-
fcommercio prevede un Pil per
il 2016 intorno all'1%.

Cosa serve per far ripartire
iconsumi?

Il Paese ha bisogno di un se-
gnale chiaro nella direzione di
unaconcretaegeneralizzatari-
duzione dellapressione fiscale.
Ma serve un cambio di passo
culturale rispetto alle diverse
politicheeconomiche chesiso-
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questo, invece di continuare
con interventi mirati e incenti-
vi settoriali, sarebbe molto pilt
utile ridurre 'Irpef.

Ma il Governo per il 2017
non ha trovato le risorse per
fare questa operazione.

Non nascondo un pizzico di
delusione, masefosseroverele
indiscrezionichegiranoinque-
stigiorni,ilgovernoavrebbein-
tenzione di mettere nella legge
di bilancio la riduzione delle
aliquote Irpefapartire dal 2018.
Un passo lento ma comungue
nella giusta direzione.

Avete fatto una stima di
quanto costerebbe?

Riducendo di un solo punto,
dal23%al22%,’aliquotadelpri-
mo scaglione direddito il costo
sarebbedicircazmiliardidieu-
ro, seinvece questaoperazione
sifacesse pertuttelealiquotedi
ciascuno dei s scaglioni Irpef, il
costo raggiungerebbe i 5,2 mi-
liardi di euro.

E cosa pensa delle altre mi-
sure acuilavorail Governo?

L’Esecutivo ha il merito di
avere impostato una politica
fiscale distensiva tagliando,
anchesecontroppatimidezza,
la spesa pubblica improdutti-

va. E sta anche predisponendo
un pacchetto di misure per le
imprese che, se confermate,
saranno di aiuto anche per
quelle del commercio, del turi-
smo dei servizi e dei trasporti.
Adesempio,lanuovalrichefa-
voriralapatrimonializzazione
delle piccole imprese € la de-
terminazione del reddito per
cassa che consentira di pagare
le tasse nel momento in cui si
incassanoiricavi.

A due anni di distanza che

bilancio si pud fare del bonus
da 80 euro, & servito a far ri-
partirela domanda?

11 trasferimento di risorse
dal bilancio pubblico ai citta-
dini in qualche misura ha so-
stenuto i consumi sia nel 2014
che nel 2015. Tuttavia, questo
non & stato percepito appieno
anche perchéiprovvedimenti
selettivi e discriminatori non
hanno toccato l'intera platea
di contribuenti,

1l governo ha promesso di
non far scattare le clausole di
salvaguardia, ma un aumento
dell’Iva é possibile in futuro?

Lerassicurazionidatedalgo-
vernomisembranoconvincen-
ti perché non aumentarla & una

nei risparmi di spesa»

priorita. E speriamo di poter
contare anche sulla flessibilita
aggiuntiva che potrebbe arri-
vare da Bruxelles. Comunque,
Paumento dell'lvaeélapeggiore
delle ipotesi possibili: colpisce
tutti e, per giunta, in modo re-
gressivo. A pagare il conto sa-
rebbero le famiglie piti povere.

Per tagliare le tasse servo-
norisorse, dove trovarle?

Lerisorse per il taglio fisca-
le vanno reperite nelle pieghe
della spesa pubblica ineffica-
ce e inefficiente. Da un nostro
recente studio abbiamo quan-
tificatoin21miliardiirisparmi
che si otterrebbero solo a li-
vello locale, senza ridurre i
servizi ai cittadini.

Cosa pensa del piano inve-
stimenti industria 4.0?

Bene promuovere, soste-
nere e finanziare I'innovazio-
ne per rendere pili competiti-
vo il nostro sistema produtti-
vo nel suo complesso. Ma la
manifatturael'export, dasoli,
non bastano a far ripartire il
Paese. Non si tratta di schie-
rarsi a favore delle politiche
di offerta piuttosto che di do-

manda, che peraltro si com-

pletano. Bisogna occuparsi di
entrambi i lati del mercato
per sviluppare azioni efficaci
che sirafforzano a vicenda.
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