


E’ UNA RIPRESA 
SLOW 

NEL 2015 ANCHE IN ITALIA SI 
INTERROMPE  
LA CADUTA DEL PIL. 
GRAZIE ALLA DISCESA DEL PETROLIO,  
ALLA BCE E AI PRIMI INTERVENTI  
DEL GOVERNO 



QE 
IL DINAMISMO BCE 

 
 
 

UNA FINESTRA  
DI BUONE OPPORTUNITÀ 

+0,2% 
L’INFLAZIONE 

ATTESA NEL 2015 

80 EURO 
GLI SGRAVI FISCALI DEL 

GOVERNO PER LE 
FAMIGLIE A REDDITO 

PIU’ BASSO 



NEL 2015 L’ITALIA CRESCE, PIANO 

+0,7% 
LA CRESCITA 
DELL’ECONOMIA 
ITALIANA ATTESA 
PER IL 2015 



L’ITALIA HA I CONTI  
IN ORDINE (A PARTE IL DEBITO): 
OCCORRE EVITARE LE “CLAUSOLE” 
Avanzo primario positivo 
 

16Mld 
Le risorse 
necessarie  
per scongiurare 
l’incremento  
dell’Iva 



DEBITO PUBBLICO, FISCO E 
LAVORO I FRENI DELLA RIPRESA 





FAMIGLIE IN 
MOVIMENTO 

SUPERATA LA CRISI, LE FAMIGLIE 
STANNO CAMBIANDO GLI STILI DI 
VITA. PIÙ TECNOLOGICHE, PIÙ 
FLESSIBILI, PIÙ MODERNE 





3300  
LA FLOTTA  
DELLE AUTO 
 

5 MILIONI 
I NOLEGGI 
DI AUTO ALL’ANNO  

Car Sharing 
500MILA 
GLI ISCRITTI +15% 

LE VENDITE DI  
NUOVE AUTO NEL 2015 

-13% 
LE IMMATRICOLAZIONI NEI 

GRANDI CENTRI URBANI 

È UNA MOBILITÀ DOLCE 



LA NUOVA MODERNITÀ DELLA FAMIGLIA:  
PICCOLA, FLESSIBILE, MULTIETNICA 2 MILIONI 

I NUCLEI FAMILIARI IN 
COHOUSING 

509 MILA 
LE NUOVE NASCITE NEL 
2014, IL MINIMO DELLA 

STORIA D’ITALIA 

1:3 
I NONNI ITALIANI CHE SI 

OCCUPANO IN MANIERA 
CONTINUATIVA DEI NIPOTI 

1:2 
SOLO LA METÀ DEI 

COMUNI ITALIANI HA UN 
ASILO NIDO 

+3MILIONI 
L’AUMENTO DELLE 

FAMIGLIE ITALIANE NEGLI 
ULTIMI 10 ANNI (+50% 

DAGLI ANNI ‘70) 

2,4 
LA DIMENSIONE MEDIA DI 

UNA FAMIGLIA ITALIANA 
DI OGGI (ERA 3,3 10 ANNI 

FA) 

7,7 MILIONI 
LE FAMIGLIE ITALIANE CON 

UN SOLO COMPONENTE 
(ERANO 5,4 10 ANNI FA) 

8% 
LA CRESCITA DELLE COPPIE 
SENZA FIGLI NEGLI ULTIMI 

10 ANNI 



L’ASCENSORE SOCIALE  
HA INVERTITO LA MARCIA 





IL BENESSERE, LA NUOVA RELIGIONE  
DEGLI ITALIANI  

62% 
CASE ITALIANE  
SMOKE-FREE 

37% 
ASTEMI 

22% 
CONSUMANO ALCOLICI 
OGNI GIORNO, DIECI ANNI 
FA ERANO IL 31% 
 



GLI ITALIANI IPERCONNESSI 



…PER I SOCIAL MEDIA 



QUELLA DELLE COSE  
LA RIVOLUZIONE DIGITALE IN ARRIVO 

8 MILIONI 
I DISPOSITIVI DIVERSI DA 
SMARTPHONE E TABLET 
CONNESSI NEL 2015 IN ITALIA 

17% 
GLI ITALIANI CHE 
GIA’IMPIEGANO ROBOT IN 
CASA, IL PRIMO PAESE IN 
EUROPA 

34% 
GLI ITALIANI CHE SAREBBERO 
TRANQUILLI A VIAGGIARE SU 
UN’AUTO A GUIDA 
AUTONOMA 

72 MILA 
I DISPOSITIVI “WEARABLE” 
VENDUTI IN ITALIA NEL 
PRIMO SEMESTRE 2015 



“MILLENNIALS” I TRENDSETTER DIMENTICATI 



NEL 2015 I CONSUMI PROVANO  
A RIPARTIRE: BENE L’AUTO, TORNA  
LA VOGLIA DI MUOVERSI. 
LA TECNOLOGIA RIVOLUZIONA 
LA FRUIZIONE DEL TEMPO LIBERO 

CONSUMI  
AVANTI PIANO 



SI È INTERROTTA LA CADUTA  
DEL POTERE D'ACQUISTO E  
DEI CONSUMI DELLE FAMIGLIE 



LUCI E OMBRE PER LA 
CONGIUNTURA DELLE FAMIGLIE 



7% 
È L’AUMENTO  
DI CONSUMI  
DI BENI 
DUREVOLI FRA 
METÀ 2013 E 
L’INIZIO DEL 2015 



QUANTE LE DIFFERENZE  
NELLA SPESA DEGLI ITALIANI 



LA CASA L’ULTIMO BALUARDO  
DELLA CLASSE MEDIA 



È SEMPRE PIÙ SMART  
LA CASA DEGLI ITALIANI 



LA NUOVA SOBRIETÀ DEGLI ITALIANI 



ANCORA IN CALO 
ABBIGLIAMENTO E CALZATURE 



NEL 2015 PIÙ CONVIVIALITÀ  
MA IL TEMPO LIBERO È INDOOR 





IL CIBO SEMPRE 
PIÙ PARADIGMA 

DELL’ITALIA DI 
OGGI 

GLI ITALIANI TORNANO A SPENDERE PER 
L’ALIMENTAZIONE: PIÙ QUALITÀ, PIÙ 
BENESSERE, PIÙ ETNICO, PIÙ DIETA 
MEDITERRANEA. IL CIBO DEL FUTURO È 
VICINO, TRA EFOOD, INSETTI E ALGHE. 



GLI ITALIANI A TAVOLA 
SONO PIÙ ATTENTI ALLA LINEA 



ALIMENTARE IN (LIEVE) RIPRESA MA SIAMO LONTANI  
DAGLI ANNI D’ORO 



DIMINUISCE IL RISPARMIO NEL CARRELLO 



I CONSUMI 
(ALIMENTARI) 
DEGLI ITALIANI 
DIVENTANO 
LIQUIDI 



EFFETTO EXPO?  
IN ITALIA È BOOM  
DI CIBO ETNICO 



È LOW E FREE-FROM LA DIETA 
DEGLI ITALIANI 



IL BIO  
DIVENTA  
DI MASSA 



LA GDO ORFANA 
DELLA CLASSE 

MEDIA 

SPECIALIZZAZIONE E INNOVAZIONE LE CHIAVI 
DEL SUCCESSO ANCORA IN CALO LE 
NUMERICHE DELLA RETE MA I PRIMI MESI DEL 
2015 FANNO SEGNARE FINALMENTE UN 
ANDAMENTO POSITIVO DELLE VENDITE. 
ANCHE NEL FOOD LA RIPRESA PREMIA 
SOPRATTUTTO I RETAILER EMERGENTI  
CHE MEGLIO COLGONO LE NUOVE ESIGENZE 
DEI CONSUMI. CONTINUA LA CRESCITA A DUE 
CIFRE DELL’ECOMMERCE CHE SI ESTENDE AL 
CANALE MOBILE E A NUOVI ALTRI COMPARTI 
MERCEOLOGICI LA GDO ACCELERA IL 
PROCESSO DI RISTRUTTURAZIONE DELLA RETE 
E DEGLI ASSETTI COMPETITIVI 











18 MLD 
IL VALORE DEGLI 

ACQUISTI  
ONLINE DEGLI ITALIANI 



NON SOLO INTERNET 
21 Pdv 

  
I NEGOZI FOOD UTILIZZATI IN MEDIA DA UNA 
FAMIGLIA ITALIANA OGNI ANNO. SONO SOLO 6 
QUELLI DELLA GRANDE DISTRIBUZIONE 

1 Mld  
LE MAGGIORI VENDITE DEI RETAILER  
SPECIALIZZATI NEL LARGO CONSUMO  
NELL'ULTIMO ANNO 

39% 
  

LA QUOTA DI MERCATO DELLE CATENE  
SPECIALIZZATE NEL COMPARTO DEL BIO.  
LA GDO È AL 33% 
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