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Les femmes détiennent la cle
de la reprise economique mondiale

Moins touchées que les hommes par le chémage durant la recession,
leurs perspectives de pouvoir d'achat s'annoncent bien meilleures.

Jean-Pierre
Robin

a femme est l'avenir de

’homme. Cette fameuse

parole d’Aragon, Goldman

Sachset le Boston Consulting

Group (BCG) la reprennent a
leur compte, en la détournant a peine.
« L’avenir de P'économie est dans les
mains des femmes », proclament la
banquelaplus « virile » de Wall Street
etle groupe de consultants le plus chic
d’Amérique. Ils viennent de publier
coup sur coup une étude, The Power of
the Purse («Le pouvoir du porte-
monnaie ») et un ouvrage, Women
Want More («Les femmes veulent
plus »), consacrés au beau sexe. Leur
conclusionestidentique : le « marché
émergent » qui va dynamiser ’éco-
nomie mondiale dans les cing pro-
chaines années, ce n’est nila Chine ni
I'Inde, maisle « deuxiémesexe », pour
reprendre I'expression de Simone de
Beauvoir.

Rendons tout d’abord hommage a
la résilience féminine pendant la
récession. Les Canadiens ont constaté
qu’au premier semestre 2009, dansun
marché du travail en contraction,
50,6 % des emplois étaient occupés
par des femmes. Aux Etats-Unis, leur
taux de chomage est largement infé-
rieur a celui des hommes (respective-
ment 7,6 % et 10,1 %). Le constat est
semblable en France et les raisons
similaires : elles travaillent moins
dans I’industrie et 1a construction, les
secteurs les plussinistrés. Etal’inver-
se elles forment les gros contingents
des services de santé et d’enseigne-
ment, quin’ont pas été touchés.

Fort d'une enquéte aupreés de
12000 femmes et dans 22 pays,
Michael Silverstein, partner du BCG,
se montre catégorique : « Les femmes
vont étre le moteur le plus puissant de la
reprise mondiale. La croissance atten-
due de leurs revenus, qui passeront de
13 000 a 18 000 milliards de dollars en
cingans, serabienplusimportante quela
progression des PIB de la Chine et de
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PInde réunies (en augmentation de
2 800milliardsdedollarsd’icia2014). »
Rappelons que le PIB mondial est
d’environ 50 000 milliards de dollars.

La croissance
attendue de leurs
revenus, qui passeront de
13000 a 18000 milliards
de dollars en cinq ans,
sera bien plus importante
que la progression
des PIB dela Chine

et del'Inde réunies

L’expert du BCG explique sa pré-
diction comme « le résultat de I'ambi-
tion, de I’éducation et de I'ingéniosité »
de la gent féminine. Ce discours tran-
che avec les complaintes habituelles
mettant en avant leurs moindres
salaires (a travail égal) et leur statut
souvent plus précaire. Cela reste vrai,
mais c’est en train de changer.
« L’égdlité des sexes s’améliore, les
écartsenmatiered’éducation, d’emploi,
de santé et de représentation politique se
réduisent », souligne I’étude de Gold-
man Sachs, consacrée exclusivement
aux Bric (Brésil, Russie, Inde et Chine)
el a onze autres pays en développe-
ment.

Cetengouementn’arienavoir avec
un combat féministe. Le Boston Con-
sulting Group et la banque la plus
audacieuse de Wall Street ont pour
seule ambition d’avoir découvert un
nouveau « marché émergent ». Et
particulierement prometteur pour les
investisseurs et les entreprises multi-
nationales. C’est ’obsession tradi-
tionnelle des analystes américainsque
de détecter des vecteurs d’avenir. Les
expertsde Goldman Sachs avaient fait
sensation en 2003 en lancant le
concept de Bric, les quatre pays sus-
ceptibles de pulvériser la hiérarchie
économique dela planete.

Yores et déja «les femmes
controlent 20000 milliards
de dollars des dépenses de

consommation dans le monde, et cela
devraitpasser a28000en 2014 », selon
le BCG. Elles occupent partout la part
duliondanslesdécisions des ménages
(73 % aux Etats-Unis, 71 % en France,
50 % en Chine). Cette tendance ne
peut que s’amplifier au fur et amesure
a’elles gagneront nlus d’argent nar

leur propre travail. Bien plus,
la composition du panier de la ména-
gererisque d’en étre bouleversée. Les
femmes consomment moins de car-
burants, moins d’alcool, elles €épar-
gnent plus. Elles sont plus encore
alarecherche de produits et de servi-
ces qui leur permettent de concilier
vie professionnelle et taches ménage-
res. Michael Silverstein, du BCG,
adjure les entreprises d’en tenir
compte. Il s’agit d’échapper ala cari-
cature du « fabriquer en rose », mau-
vaiseréponse, s’ilenest, alaféminisa-
tiondes produits.

Les conclusions que tirent Sandra
LawsonetDouglasGilman, lesexperts
de Goldman Sachs, sont véritable-
ment grandioses. Ils considerent que
« la croissance économique et la ten-
dance a I'égalité en faveur des femmes
constituent un véritable cercle vertueux
otl'un et ’autre se renforcent mutuelle-
ment ». Une forme d’humanisme qui
n’est pas celle que ’on associe forcé-
ment avec Goldman Sachs et ses hor-
desdetraders.
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